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Tema: “Papel de los influencers y micro influencers en la persuasión y 

construcción de marca” 

 

A través de esta actividad he podido comprender un poco sobre el papel de los de 

los influencers tanto micro como macro, comprendí que cada uno debe ser 

utilizado por una marca dependiendo al publico objetivo al que se quiera dirigir y lo 

que desee transmitir. La autenticidad de los micro y el alcance que tienen los 

macro influencers. Con esta pequeña reflexión creo que he comprendido un poco 

más la funcionalidad de cada uno de estos. 

Uno de los patrones que observe mediante la actividad fue que los macro 

influencers priorizan la cantidad de audiencia y los micro la confianza e interacción 

genuina. Ambos tienen estrategias complementarias los micro tienen 

consolidación con una comunidad y los macro son más de visibilidad masiva. 

Los macro son ideales para campañas de lanzamiento o posicionamiento, los 

micro resultan más específicos en nichos y generar confianza con el publico 

objetivo. La elección de uno de estos debe basarse en lo que necesita la marca y 

el publico especifico para tener un impacto real. 

 

  



Tema Microinfluencers Macroinfluencers 

Definición Personas con una audiencia no 

mayor a 100.000 (Villegas-Simón et 

al., 2023, p456) 

Personas con una audiencia no 

menor a 100.000 (Villegas-Simón et 

al., 2023, p456) 

Objetivo   Guiar los gustos y decisiones de sus 

seguidores 

 Guiar los gustos y decisiones de sus 

seguidores 

Metodología  Presentarse en redes sociales, narrar 

su vida en un contexto intimo como el 

de un amig@. 

Crear campañas, contenido para 

abarcar más audiencia. 

ventajas Mayor autenticidad e interacción más 

alta en nichos. 

Alcance masivo, generar visibilidad a 

gran escala, público amplio y diverso. 

Desventaja Alcance limitado, gestionar múltiples 

colaboraciones, menor 

profesionalidad. 

Alto costo, menor autenticidad y 

dificultad para un nicho en específico. 
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